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УЧЕБНО-ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН

	Наименование темы


	Бюджет учебного времени

	
	Всего
	В том числе

	
	Д
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	З
	Лекции
	Семина-рские и практи-   ческие занятия
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	Тема 1. Концептуальные основы репутационного менеджмента.

Тема 2. Управление репутациями.
Тема 3.  Механизмы репутационного менеджмента.

Тема 4. Управление общественным мнением в целях продвижения и закрепления  репутационных технологий.

Тема 5. Теоретическая и практическая разработка репутационных технологий.

 Тема 6. Прикладная технология репутационного менеджмента.

Тема 7. Методы оценки корпоративного имиджа и репутации.
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	Итого:
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Примечания: Д - дневное, О-З - очно-заочное, З - заочное.
          Форма итогового контроля:  экзамен.
